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І СИЛАБУС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

1. Загальна інформація про навчальну дисципліну 

Повна назва навчальної дисципліни  Галузі культурної індустрії 

Повна офіційна назва закладу 

вищої освіти 
Сумський державний університет 

Повна назва структурного 

підрозділу  

Факультет іноземної філології та соціальних 

комунікацій. Кафедра психології, політології та 

соціокультурних технологій 

Розробник(и) 

Опанасюк В.В., доцент, кандидат політичних 

наук, доцент кафедри психології, політології та 

соціокультурних технологій 

Рівень вищої освіти 
Перший рівень вищої освіти; НРК – 7 рівень; 

QF-LLL – 6 рівень; FQ-EHEA – перший цикл 

Семестр вивчення навчальної 

дисципліни 
16 тижнів протягом 3-го семестру 

Обсяг навчальної дисципліни 

Обсяг навчальної дисципліни становить 5 

кредитів ЄКТС, 150 годин, з яких 64 години 

становить контактна робота з викладачем (32 

години лекцій, 32 години практичних 

(семінарських) занять), 86  годин становить 

самостійна робота 

Мова(и) викладання 
Українською мовою.  

Англійською мовою. 

2. Місце навчальної дисципліни в освітній програмі 

Статус дисципліни 
Обов’язкова навчальна дисципліна для 

освітньої програми 028 «Менеджмент 

соціокультурної діяльності» 

Передумови для вивчення 

дисципліни 

Вступ до спеціальності, історія та теорія 

соціокультурної діяльності, теорія та історія 

культури, основи менеджменту, історія 

мистецтв  

Додаткові умови Додаткові умови відсутні 

Обмеження Обмеження відсутні 

3. Мета навчальної дисципліни 



 

 

Метою навчальної дисципліни є досягнення студентами рівня творчого мислення та 

системи спеціальних знань із організації та управління культурними та 

креативними індустріями, прийняття обґрунтованих рішень із врахуванням стану 

розвитку галузі, їх використання в менеджменті соціокультурної діяльності  

4. Зміст навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1 «Загальнотеоретичні основи креативної економіки» 

Тема 1. «Галузі культурної індустрії» як навчальна дисципліна. Поняття культурної 

індустрії 
Вступ. Мета та завдання дисципліни. Предметна область. Міжпредметні зв’язки. 

Основні поняття «економіка культури», «духовне виробництво», «культурна 

індустрія», «креативні індустрії». Креативність і культура. Культурні та креативні 

індустрії в економічній системі. Структура культурних і креативних індустрій. 

Тема 2. Теоретичні підходи до розуміння культурної індустрії   

Теорія індустріального суспільства. Масове споживання, суспільство масового 

споживання. Теорія культур-індустрії. Праця Т. Адорно та М. Хоркхаймера 

«Діалектика Просвітництва». Теорія постіндустріального суспільства. 

Інформаційне суспільство. Суспільство знань. Політекономія в розумінні процесів 

культурного виробництва: від класичної політекономії до теорії сталого розвитку.  

Тема 3. Взаємовплив культурної індустрії та культурної політики  

Демократія та демократизація суспільного розвитку. Культурна демократія та 

демократизація культури. Взаємозв’язок культури та політики. Вплив культурних 

індустрій на політику. Культурна політика. Політичні механізми стимулювання 

розвитку галузей культурної індустрії. Стратегічне планування в культурній 

політиці. Реалізація культурної політики. Держава, державно-приватне партнерство, 

приватна ініціатива в розвитку культурних і креативних індустрій. 

Тема 4. Світові тенденції розвитку культурної індустрії 

Глобалізація та економіка. Глобалізація та культура. Глобальний контекст 

культурної індустрії. Глобальні перспективи культурних і креативних індустрій. 

Ринок соціальних мереж як нове визначення креативних індустрій. Міжнародна 

політика у сфері культури: тенденція до розширення ринку культурних і 

креативних індустрій. Міграція, культурні ідентичності та попит на продукцію 

культурної індустрії. Підприємства та підприємництво в культурній і креативній 

індустріях. Стартап-індустрія. 

Тема 5. Ресурсна база галузей культурної індустрії 

Ресурси в культурних і креативних індустріях. Виявлення та оцінка культурних 

ресурсів територій. Види фінансування галузей культурної індустрії. Державне 

фінансування. Приватні інвестиції в галузях культурної та креативної індустрій. 

Способи залучення приватних інвестицій у креативній економіці. Фандрайзинг і 

краудфандинг як способи поповнення фондів культурних проектів і розвитку 

культурних і креативних індустрій.  Венчурний капітал в креативних проектах. 

Тема 6. Ринкові механізми регулювання та розвитку культурних і креативних 

індустрій  

Типи економіки. Регульований і нерегульований ринок. Доход і прибуток. Затрати 

виробництва. Спосіб виробництва. Матеріальне та духовне виробництво. Типи та 

види ринків. Культурні та креативні індустрії як перспективний ринок товарів і 

послуг. Ринок праці та зайнятість у культурних і креативних індустріях. 



 

 

Регіональна спеціалізація галузей культурної та креативної індустрій. Міста як 

кластери розвитку культурних і креативних індустрій.  

Тема 7. Споживач продукції культурної індустрії: характеристики, основні потреби 

та цінності  

Споживач у системі ринкових відносин. Сегментація ринку між галузями 

культурної та креативної індустрій. Характеристика основних категорій споживачів 

продукції та послуг культурної та креативної індустрій. Попит – пропозиція як 

ринкові механізми регулювання. Маркетингові дослідження потреб і інтересів 

споживачів продукції культурної індустрії. Управління попитом на продукцію 

галузей культурної індустрії. 

 

Змістовний модуль 2 

«Культурні та креативні індустрії: галузева структура креативної економіки» 

Тема 8. Видавнича справа як галузь культурної індустрії 

Стан і особливості розвитку видавничої справи. Світові тенденції та перспективи 

розвитку видавничої справи. Видавнича діяльність в Україні. Преса як вид 

культурної діяльності в структурі культурної та креативної індустрій: зразки та 

тенденції розвитку.  

Тема 9. Виробництво і трансляція кіно-, відеопродукції, музика та реклама як галузі 

культурної індустрії 

Аудіо-візуальна творчість (фільми, ТБ, радіо, нові медіа, музика) як вид діяльності в 

індустрії культури. Структура, організаційне та ресурсне забезпечення діяльності 

телевізійної та радіостудій (на прикладі навчальної студії СумДУ). Теле-, радіо- та 

Інтернет- трансляції. Реклама як галузь культурної індустрії: види, організація 

діяльності рекламної агенції. Музика в структурі культурної індустрії. 

Тема 10. Візуальні мистецтва та мода як галузі культурної та креативної індустрій 

Візуальні мистецтва (галереї, архітектура, дизайн і ремесла) в структурі культурної 

індустрії. Міста в розвитку культурної та креативної індустрій. Дизайн у креативній 

економіці. Ландшафтний дизайн. Дизайн приміщень. Програмування та 

комп’ютерний дизайн у сфері культурної індустрії. Мода в структурі культурної 

індустрії: порівняльний аналіз розвитку в Україні та за кордоном. Тижні моди. 

Український тиждень моди.  

Тема 11. Художній та антикварний ринок у структурі культурної індустрії 

Спадщина (музеї, бібліотеки, архіви та історичне середовище) в структурі ринку. 

Ребрендинг музеїв в бібліотек. Структура, організаційне та ресурсне забезпечення 

діяльності музеїв. Аналіз і оцінка історичного середовище для організації 

культурної індустрії на соціетальному та регіональному рівнях. Організація роботи 

антикварного бізнесу.  

Тема 12. Виконавські мистецтва як галузь культурної індустрії 

Перформативні мистецтва (театр, виконавське мистецтво і танок) як види 

діяльності в культурній індустрії. Театр у структурі культурної індустрії. 

Філармонія в структурі культурної індустрії. Танок як вид культурної діяльності. 

Танцювальний колектив і танцювальна студія як види прибуткової діяльності. 

Тема 13. Туризм, готельно-ресторанний бізнес і спорт у структурі культурної 

індустрії. 

Поняття та принципи індустрії гостинності 

Туризм в культурній індустрії: види, форми, перспективи розвитку. Готельний 

бізнес у структурі культурної індустрії. Ресторанний бізнес у структурі культурної 



 

 

індустрії. Фізична культура та спорт як вид бізнесової діяльності (промоутерські 

агенції, івент-компанії, фітнес-клуби тощо). 

Тема 14. Інноваційність культурної індустрії 

Поняття про традицію, новацію та інновацію. Інновації в економіці та інновації в 

культурі. Свобода вибору як основа інноваційності культурної індустрії. Мережева 

структура організації сучасної культурної індустрії. Способи взаємопроникнення 

новацій. 

Тема 15. Потенціал розвитку культурних і креативних індустрій на регіональному 

та місцевому рівнях 

Поняття про регіональний і місцевий розвиток. Економічний потенціал 

територіальної громади. Смарт-міста. Публічні простори. Сквоти та хаби: історія 

створення, кращі світові практики. Парки як культурні хаби. Вплив культурних 

індустрій на розвиток територіальних громад. Оцінка розвитку культурних 

індустрій у регіонах України. Механізми забезпечення розвитку культурних 

індустрій на регіональному та місцевому рівнях в Україні.  

5. Очікувані результати навчання навчальної дисципліни 

Після успішного вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти зможе: 

РН1. 

Знати понятійний апарат креативної економіки як бази для вивчення 

галузей культурної та креативної індустрій, вільно оперувати основними 

поняттями навчальної дисципліни, розрізняти особливості застосування 

та значення основних понять в англійській і українській мовах, вільно 

володіти професійною лексикою менеджера соціокультурної діяльності в 

теоретичних міркуваннях щодо розвитку предметної сфери та 

практичній діяльності   

РН2. 

Розрізняти достовірну інформацію, відбирати фахову літературу, 

застосовувати результати експертних, соціологічних і статистичних 

досліджень для аналізу стану розвитку галузей культурної та креативної 

індустрій, у проектній діяльності, впорядковувати інформацію з різних 

видів джерел 

РН3. 

Називати та групувати основні галузі культурної та креативної індустрій, 

поєднувати базові принципи функціонування підприємств культурної та 

креативної індустрій, формувати інноваційні ідеї та знаходити рішення 

для їх втілення, виявляти потреби споживачів продукції культурної 

індустрії, на основі кращих практик соціокультурній діяльності 

знаходити оптимальні рішення для забезпечення соціокультурних потреб 

людини, враховувати сутність основних теорій, що обґрунтовують 

виникнення масового суспільства, індустрії культури та креативних 

індустрій, інформаційного суспільства та суспільства знань, щоб 

прогнозувати результати прийнятих інноваційних рішень 

РН4. 

Співвідносити ситуативну пріоритетність функцій культурних і 

креативних  індустрій, перевіряти відповідність перебігу процесів у 

культурних і креативних індустріях теоріям культур-індустрії, 

суспільства знань, теорії сталого розвитку, оцінювати стан розвитку 

ринку товарів і послуг культурних і креативних індустрій, передбачати 



 

 

зміни балансу попиту-пропозиції на цільових ринках і в цільових групах 

РН5. 

Виявляти та пояснювати зміни,  встановлювати тенденції в сучасній 

масовій культурі, аналізувати вплив культурної індустрії на культурну 

політику, робити висновки та узагальнення, виявляти вплив кращих 

зразків культурних і  креативних індустрій на трансформаційні процеси 

в сучасній культурі, аналізувати та застосовувати отримані знання та 

кращий досвід в соціокультурній діяльності  

РН6. 

Виявляти специфічні особливості ринкових механізмів регулювання 

духовного виробництва на прикладі галузей культурної та креативної 

індустрій, аналізувати процеси зміни попиту-пропозиції на ринкові 

товарів і послуг як продуктів креативної економіки, оцінювати ресурсну 

базу підприємств культурної та креативної індустрій, демонструвати 

навички застосування проектного підходу для впровадження креативних 

ідей у практичній діяльності  

6. Роль навчальної дисципліни у досягненні програмних результатів  

Програмні результати, досягнення яких забезпечує навчальна дисципліна: 

ПРН 1 
Визначати базові професійні поняття та використовувати 

термінологічний апарат менеджера соціокультурної  діяльності. 

ПРН 2 Збирати та впорядковувати інформацію. 

ПРН 6 
Класифікувати та знаходити інноваційні рішення для створення, 

реалізації i забезпечення соціокультурних потреб людини. 

ПРН 9 Оцінювати сучасну соціокультурну ситуацію. 

ПРН 10 
Вивчати, узагальнювати та адаптовувати найкращий досвід 

соціокультурної розбудови. 

ПРН 11 
Виявляти, генерувати i впроваджувати кpeaтивні ідеї  в професійну 

діяльність. 

7. Види навчальних занять та навчальної діяльності 

7.1 Види навчальних занять 

Видами навчальних занять при вивченні дисципліни є лекції (Л) та семінарські заняття 

(СЗ). 

Змістовий модуль 1  

«Загальнотеоретичні основи креативної економіки/культурних і креативних 

індустрій» 

Тема 1. 

Л 1. «Галузі культурних індустрій» як навчальна дисципліна. Визначення базових 

понять 

Мета та завдання вивчення дисципліни. Міжпредметні зв’язки та предметне поле 

дисципліни. Поняття «економіка культури» та «духовне виробництво». Поняття 

культурної індустрії.  

СЗ. 1. «Галузі культурної індустрії» як навчальна дисципліна. Поняття та структура 



 

 

культурних і креативних індустрій 

Основні поняття «економіка культури» та «духовне виробництво». Творчість і 

культурна індустрія. Поняття «креативні індустрії». Визначення та структура 

культурних і креативних індустрій. 

Тема 2.  

Л 2. Теорія культур-індустрії   

Індустріальне суспільство як суспільство масового споживання. Теорія культур-

індустрії. «Діалектика Просвітництва» Т. Адорно та М. Хоркхаймера.  

СЗ. 2. Сучасні теоретичні підходи до розуміння культурної індустрії  

Постіндустріальне суспільство. Інформаційне суспільство. Суспільство знань. 

Політекономія в розумінні процесів культурного виробництва: від класичної 

політекономії до теорії сталого розвитку. 

Тема 3.  

Л 3. Взаємовплив культурної індустрії та культурної політики  

Галузі культурної індустрії та демократизація. Культурна демократія та 

демократизація культури. Роль культурної індустрії в забезпеченні суспільного 

розвитку. Вплив культурної індустрії на політику. 

СЗ 3. Стратегічне планування та реалізація культурної політики 

Культурна політика та політичні механізми стимулювання та розвитку галузей 

культурної індустрії. Стратегічне планування в культурній політиці. Реалізація 

культурної політики: державний чи приватний сектори розвитку? 

Тема 4.  

Л 4. Глобальний контекст розвитку культурних і креативних індустрій 

Глобальний контекст культурної індустрії. Перспективи культурних і креативних 

індустрій. Ринок соціальних мереж як нове визначення креативних індустрій. 

СЗ 4. Тенденції розвитку культурних і креативних індустрій в умовах глобалізації 

Міжнародний аспект культурної політики щодо розвитку культурних індустрій. 

Міграція, культурні ідентичності та попит на продукцію культурної індустрії. 

Тема 5.  

Л 5. Ресурсна база культурних і креативних індустрій. Державне фінансування 

Оцінка ресурсів у культурній і креативній індустріях. Виявлення культурних 

ресурсів територій. Державне фінансування галузей культурної індустрії. 

СЗ 5. Ресурсна база культурних і креативних індустрій. Способи залучення 

приватних інвестицій у креативній економіці 

Пошук приватних інвесторів у галузях культурної та креативної індустрій. 

Фандрайзинг і краудфандинг як способи поповнення фондів культурних проектів і 

розвитку культурних і креативних індустрій. Венчурний капітал у креативних 

проектах. 

Тема 6.  

Л 6. Економіка та ринкові механізми регулювання 

Економіка та регулювання. Виробництво. Доход, прибуток та затрати виробництва. 

Спосіб виробництва. 

СЗ 6. Типи та види ринків. Перспективні ринки для культурних і креативних 

індустрій 

Типи та види ринків. Культурні та креативні індустрії як перспективний ринок 

товарів і послуг. Ринок праці та зайнятість у культурних і креативних індустріях. 

Регіональна спеціалізація галузей культурної індустрії. Місто як кластер розвитку 

культурних і креативних індустрій.  



 

 

Тема 7.  

Л 7. Сегментація ринків і споживач продукції культурних і креативних індустрій 

Сегментація ринку між галузями культурної індустрії. Сегментація ринку 

споживачів  продукції галузей культурної індустрії. Характеристика основних 

категорій споживачів.  

СЗ 7. Вивчення потреб та інтересів споживачів у культурних і креативних 

індустріях 

Попит – пропозиція як ринкові механізми регулювання. Вивчення потреб та 

інтересів споживачів продукції культурної індустрії. Управління попитом на 

продукцію галузей культурної та креативної індустрій. 

 

 

 

Змістовний модуль 2 

«Культурні та креативні індустрії: галузева структура креативної економіки» 

Тема 8.  

Л 8. Видавнича справа як галузь культурної індустрії: світові тенденції 
Сучасний стан і особливості розвитку видавничої справи. Світові тенденції та 

перспективи розвитку видавничої справи. 

СЗ. 8. Видавнича справа як галузь культурної індустрії в Україні 
Стан розвитку та перспективи видавничої справи в Україні. Видавництво книг в 

Україні та світі: порівняльний аналіз. Преса як вид культурної діяльності в 

структурі культурної індустрії: зразки та тенденції розвитку. 

Тема 9.  

Л 9.Виробництво і трансляція кіно- та відеопродукції 

Аудіо-візуальна творчість (фільми, ТБ, радіо, нові медіа, музика) як вид діяльності в 

індустрії культури: загальна характеристика. Структура, організаційне та ресурсне 

забезпечення діяльності телевізійної та радіостудій (на прикладі навчальної студії 

СумДУ).  

СЗ 9. Музика та реклама як галузі культурної індустрії 

Теле-, радіо- та Інтернет- трансляції. Реклама як галузь культурної та креативної 

індустрії: види, організація діяльності рекламної агенції. Музика в структурі 

культурної індустрії 

Тема 10.  

Л 10. Візуальні мистецтва в креативній економіці 

Візуальні мистецтва в структурі культурної та креативної індустрій: загальний 

огляд. Структура візуальних мистецтв: галереї, архітектура, дизайн і ремесла. 

Л. 11. Дизайн в структурі культурних і креативних індустрій 

Дизайн як галузь культурних і креативних індустрій: перспективи розвитку. 

Ландшафтний дизайн, дизайн приміщень, програмування та комп’ютерний дизайн. 

СЗ 10. Мода в структурі культурних і креативних індустрій 

Мода в структурі культурних і креативних індустрій: порівняльний аналіз розвитку 

в Україні та за кордоном. Тижні моди. Український тиждень моди. Мода та місто. 

Тема 11.  

Л 12. Спадщина в креативній економіці 

Спадщина (музеї, бібліотеки, архіви та історичне середовище) в структурі ринку 

товарів і послуг культурних і креативних індустрій. Структура, організаційне та 

ресурсне забезпечення діяльності музеїв. 



 

 

СЗ 11.Художній та антикварний ринок у структурі культурної індустрії 

Аналіз і оцінка історичного середовище для організації культурної індустрії на 

соціетальному та регіональному рівнях. Організація роботи антикварного бізнесу.  

Тема 12.  

Л 13. Виконавські мистецтва як галузь культурної індустрії  

Перформативні мистецтва (театр, виконавське мистецтво і танок) як види 

діяльності в культурній індустрії: загальний огляд. Театр у структурі культурної 

індустрії. 

СЗ 12. Виконавські мистецтва як галузь культурної індустрії  

Філармонія в структурі культурної індустрії. Танок як вид культурної діяльності. 

Танцювальний колектив і танцювальна студія як види прибуткової діяльності. 

Тема 13.  

Л 14. Індустрія гостинності. Туризм у структурі креативної економіки  

Поняття та принципи індустрії гостинності. Туризм як культурна індустрія: види, 

форми, перспективи розвитку. Туризм в забезпеченні цілей сталого розвитку. 

СЗ 13. Готельно-ресторанний бізнес і спорт у структурі культурної індустрії 

Готельний бізнес у структурі культурної індустрії. Ресторанний бізнес у структурі 

культурної індустрії. Фізична культура та спорт як вид бізнесової діяльності 

(промоутерські агенції, івент-компанії, фітнес-клуби тощо). 

Тема 14.  

Л 15. Традиція та новація в культурі. Інноваційність культурних і креативних 

індустрій 

Поняття про традицію, новацію та інновацію. Інновації в економіці та інновації в 

культурі.  

Свобода вибору як основа інноваційності культурної індустрії. Мережева структура 

організації сучасної культурної індустрії: взаємопроникнення новацій. Старт-апи в 

розвитку культурних індустрій. 

СЗ 14. Способи та механізми впровадження новацій. Креативний підхід в економіці 

Захист обов’язкового домашнього завдання. 

Тема 15.  

Л 16. Потенціал розвитку культурних і креативних індустрій на регіональному та 

місцевому рівнях 

Вплив культурних індустрій на розвиток територіальних громад. Оцінка розвитку 

культурних індустрій у регіонах України.  

СЗ 15. Стан та потенціал розвитку культурних індустрій: креативні простори та 

старт-міста 

Економічний потенціал територіальної громади. Креативне місто. Смарт-міста. 

Публічні простори. Парк як культурний хаб. Вирішення кейсу в ході польового 

семінару.  

СЗ 16. Регіональний і місцевий рівні розвитку культурних індустрій 

Механізми забезпечення розвитку культурних індустрій на регіональному та 

місцевому рівнях в Україні. Захист обов’язкового домашнього завдання. 

7.2 Види навчальної діяльності  

НД 1. Підготовка до лекцій і семінарських занять за темами 1-15. 

НД 2. Підготовка до 3-х тестів і/або відкритих письмових робіт за  темами 1-4. 

НД 3. Виконання кейсу за результатами вивчення тем 5-7. 



 

 

НД 4. Індивідуальне завдання, що виконується письмово (у формі обов’язкового 

домашнього завдання) з використанням проблемно-пошукових методів. 

Індивідуальне завдання, як правило, пов’язане з аналізом окремої галузі культурних 

і креативних індустрій, при цьому інтегрує практичні та теоретичні результати 

навчання (теми 1-15). 

8.   Методи викладання, навчання 

Дисципліна передбачає навчання через: 

МН1. лекції-візуалізації; 

МН2. проблемні лекції; 

МН3. інтерактивні лекції;  

МН4. семінари/польові семінари; 

МН5. кейс-стаді/аналіз ситуації; 

МН6. мозковий штурм; 

МН7. проектне навчання. 

 

Лекції надають студентам матеріали з різних галузей культурних і креативних 

індустрій, загальнотеоретичних проблем їх становлення та розвитку, що є основою 

для самостійного навчання здобувачів вищої освіти (РН 1). Лекції доповнені 

семінарськими заняттями, що забезпечує закріплення вмінь і навичок відбору та 

аналізу інформації, оцінки її достовірності, систематизації  (РН 2). Кейс-стаді 

застосовується для оцінки сучасної соціокультурної ситуації, знаходження 

оптимальних інноваційних рішень для задоволення людських потреб (РН 3 та РН 

4). Мозковий штурм забезпечує виявляння глибинного знання, що дозволяє шляхом 

колективної розумової діяльності узагальнювати та адаптувати кращий досвід 

соціокультурної діяльності по потреб споживачів культурної продукції (РН 5).  

Самостійному навчанню сприятиме проектне навчання, під час якого студенти 

стимульовані до засвоєння матеріалу, що застосовується ними в процесі підготовки 

до семінарських занять та при виконанні обов’язкового домашнього завдання (РН 

6). У процесі самостійної підготовки до лекцій і семінарських занять, а також 

тестового контролю студенти опрацьовують основні поняття, застосовують вміння 

аналізувати та синтезувати знання, виявляють навички творчо-аналітичної 

діяльності та критичного мислення, готують доповіді/презентації. 

9. Методи та критерії оцінювання 

9.1. Критерії оцінювання 

 

Оцінка Визначення Чотирибальна 

національна шкала 

оцінювання  

Рейтингова 

бальна шкала 

оцінювання 

ВІДМІННО відмінне виконання 

лише з незначною 

кількістю помилок 

5, 0 (відмінно) 90 ≤ RD ≤100 



 

 

ДОБРЕ в загальному правильна 

робота з певною 

кількістю помилок 

4, 0 (добре) 

74 ≤ RD ≤ 89 

ЗАДОВІЛЬНО виконання задовольняє 

мінімальні  критерії 
3,0 (задовільно) 

60 ≤ RD ≤ 73 

НЕЗАДОВІЛЬНО можливе повторне 

складання  

2 (незадовільно) 

 

35 ≤ RD ≤ 59 

НЕЗАДОВІЛЬНО необхідний повторний 

курс з навчальної 

дисципліни 

2 (незадовільно) 

RD < 35 

 

9.2 Методи поточного формативного оцінювання 

За дисципліною передбачені такі методи поточного формативного оцінювання: 

опитування, тестування та усні коментарі викладача за їх результатами, настанови 

викладача в процесі підготовки до семінарських занять, виконання завдань 

самостійної роботи,  взаємооцінювання поточного тестування, обговорення 

результатів виконання ОДЗ. 

9.3 Методи підсумкового сумативного оцінювання 

Оцінювання протягом семестру проводиться у формі усних і письмових опитувань/ 

тестувань (М1), доповідей та/або індивідуальних/колективних презентацій,  

колективних дискусій, вирішення кейсів (М 2), рецензування доповідей (М 3), 

перевірки ОДЗ (М 4). Всі роботи повинні бути виконані самостійно. Індивідуальні 

завдання, схожі між собою, будуть відхилені. 

Оцінка студента формується таким чином: 

1. усне опитування (доповідь, презентація, обговорення, рецензування) 38 

балів;  

2. письмове опитування (тести, письмове опитування з відкритими 

питаннями репродуктивного та/або творчо-аналітичного характеру) 12 балів; 

3. індивідуальне дослідницьке завдання (ОДЗ) (звіт, презентація, захист) 10 

балів 

 

Здобувач вищої освіти може обрати змішаний спосіб вивчення дисципліни:  

1. проходження курсу «Creative industries and cultural industries» масового он-

лайн курсу COURSERA, може бути зараховане як письмове опитування (за 

наявності сертифікату); 

2. проходження одного з курсів «The Culture and Creativity Programme’s 

website», а саме курсів  «The culture and creativity course» або «The course on 

creating value in creative economy» (за наявності сертифікату); 

3. виконання наукової роботи, що може бути зарахована як частина завдань 

усного опитування, що визначена викладачем у залежності від теми та виду 

роботи (до 30 балів) при умові дотримання графіка виконання (за наявності 

реферату, статті, тез конференції); 

4. виконання практико-орієнтованого завдання, що може бути зараховане як 

частина завдань усного опитування, обсяг яких визначає викладач у 

залежності від рівня засвоєння студентом теоретичного матеріалу (до 10 



 

 

балів) (при умові звітування за результатами виконання). 

Форма підсумкового контролю – іспит, що проводиться письмово. 

«Студент не допускається до іспиту, якщо отримав незадовільні оцінки з 80 

% семінарських занять, не виконав або виконав на незадовільну оцінку обов’язкові 

види роботи (письмовий  контроль, ОДЗ). Для отримання загальної позитивної 

оцінки з дисципліни оцінка за іспит має бути не менше ніж 25 балів». 

10.  Ресурсне забезпечення навчальної дисципліни  

10.1 Засоби навчання 
Навчальний процес потребує використання 

мультимедіа (ЗН 1). 

10.2 Інформаційне та навчально- 

методичне забезпечення 

Основна література. 

1. Яцино М. Культура индивидуализма / пер. 

А. В. Камаристов. Харьков: Гуманитарный 

Центр, 2012. 280 с. 

Допоміжна література: 

1. Криштаносов В. В. Современные культурне 

индустрии : теоретический аспект. Веснік 

Беларускага дзяржаўнага ўніверсітэта 

культуры і мастацтваў. 2016. № No 2 (26). С. 

33–39. 

2. Культурна політика та мистецька освіта : 

моделювання процесів / Безгін О. І. та ін. Київ : 

Інститут культурології НАМ України, 2013. 

176 с. 

3. Опанасюк В. Стартап-індустрія в структурі 

креативних індустрій : у пошуках визначення 

поняття “стартап”. Культурні і креативні 

індустрії : історія, теорія та сучасні практики : 

матеріали міжн. наук.-практ. конф., 24 квіт. 

2017 р. Київ : НАККіМ, 2017. С. 107–111. 

URL : https://nakkkim.edu.ua/ 

images/Instytuty/Instytut_menedgmentu/kafe

dra_art_management_and_even_tech/materia

ly-konf-2017-04-24.pdf. 

4. Проскуріна М. О. До питання визначення 

структури економіки культури. Інтелект ХХІ. 

2018. № 1. С. 230–234. 

5. Хезмондалш Д. Культурные индустрии / 

пер. со 2-го англ. изд. И. Кушнаревой; под 

науч. ред. А. Михалевой. Москва: Высшая 

школа экономики, 2014. 456 с. 

Хоркхаймер М., Адорно Т. В. Диалектика 

Просвещения. Философские фрагменты / пер. 

с нем. М. Кузнецова. Москва ; Санкт-

Петербург : Медиум ; Ювента, 1997. С. 150–

209.  

https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_menedgmentu/kafedra_art_management_and_even_tech/materialy-konf-2017-04-24.pdf
https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_menedgmentu/kafedra_art_management_and_even_tech/materialy-konf-2017-04-24.pdf
https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_menedgmentu/kafedra_art_management_and_even_tech/materialy-konf-2017-04-24.pdf
https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_menedgmentu/kafedra_art_management_and_even_tech/materialy-konf-2017-04-24.pdf


 

 

ІІ ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

№ 

з/п 
Тема 

Загальний 

обсяг,  

годин 

Лекції,  

годин 

Практичні 

заняття,  

годин 

Лабораторні 

роботи, 

годин 

Самостійне 

опрацювання 

матеріалу 

(СРС),  

годин 

Індивідуальні 

завдання,  

годин  

(із обсягу 

СРС)  

Денна форма навчання 

 

1 
Галузі культурної індустрії як навчальна 

дисципліна. Поняття культурної індустрії. 
10 2 2 - 6 - 

2 
Теоретичні підходи до розуміння культурної 

індустрії   
10 2 2 - 6 - 

3 
Взаємовплив культурної індустрії та культурної 

політики  
10 2 2 - 6 - 

4 Світові тенденції розвитку культурної індустрії 10 2 2 - 6 - 

5 Ресурсна база галузей культурної індустрії 10 2 2 - 6 - 

6 
Ринкові механізми регулювання розвитку 

культурної індустрії 
10 2 2 - 6 - 

7 
Споживач продукції культурної індустрії: 

характеристики, основні потреби та цінності  
10 2 2 - 6 - 

8 Видавнича страва як галузь культурної індустрії 10 2 2 - 5 1 

9 
Виробництво і трансляція кіно-, відеопродукції, 

музика та реклама як галузі культурної індустрії 
10 2 2 - 5 

1 

10 Дизайн і мода як галузі культурної індустрії 10 2 4 - 3 1 

11 
Художній та антикварний ринок у структурі 

культурної індустрії 
10 2 2 - 6 

- 

12 Виконавчі мистецтва як галузь культурної індустрії  10 2 2 - 5 1 

13 
Туризм, готельно-ресторанний бізнес і спорт у 

структурі культурної індустрії 
10 2 2 - 6 

- 

14 Інноваційність культурної індустрії 10 2 2 - 5 1 



 

 

15 
Потенціал розвитку культурних індустрій на 

регіональному та місцевому рівнях 
10 4 2 - 3 

1 

16 Контрольні заходи зі змістових модулів - - - - 2 - 

17 Підсумковий модульний контроль - - - - 2 - 

18 Додатковий семестровий контроль (ДСК/іспит) - - - - 4 - 

Всього з навчальної дисципліни за 

денною формою навчання: 
150 32 32 - 80 6 

 

 

 

Додаток 1  

 

Узгодження результатів навчання з методами викладання, навчання та оцінювання 

Програмні 

компетентності /  

результати 

навчання 

Результат 

навчання за 

дисципліною 

Види 

навчальних 

занять  

Види навчальної 

діяльності 

Методи, 

технології 

викладання і 

навчання 

Засоби навчання 

Методи та  

критерії  

оцінювання  

ЗК 1, ФК 19,  

ФК 23, ФК 29 /  

ПРН 1 

РН1. Л, С 

НД 1 

НД 2 

НД 3 

НД 4 

МН1 

МН2  

МН3 

ЗН 1  

 

М1 

М2 

М3 

М4 

ЗК 2, ЗК 3,  

ФК 23, ФК 28, 

ФК 29 / 

ПРН 2 

РН2. Л, С 

НД 1 

НД 2 

НД 3 

НД 4 

МН1 

МН2  

МН3 

МН4 

ЗН 1 

 

М1 

М2 

М3 

М4 



 

 

ЗК 5, ЗК 9,  

ФК 20, ФК 23, 

ФК 32 / 

ПРН 6 

РН3.  
НД 1 

НД 3 

МН1 

МН2  

МН3 

МН5 

ЗН 1 

М1 

М2 

М3 

М4 

ЗК 15, ФК 20, 

ФК 21, ФК 23, 

ФК 32 /  

ПРН 9 
РН4. Л, С 

НД 1 

НД 3 

НД 4 

МН1 

МН2  

МН3 

МН5 

ЗН 1  

 

М1 

М2 

М3 

М4 

ЗК 11, ЗК 16,  

ЗК 18, ФК 20, 

ФК 21, ФК 32 /  

ПРН 10 

РН5. Л, С 

НД 1 

НД 2 

НД 3 

НД 4 

МН1 

МН2  

МН3 

МН6 

ЗН 1 

 

М1 

М2 

М3 

М4 

ЗК 7, ЗК 13,  

ФК 23, ФК 29, 

ФК 34 

/ 

ПРН 11 

РН6. Л, С 

НД 1 

НД 3 

НД 4 

МН1 

МН2  

МН3 

МН7 

ЗН 1 

 

М1 

М2 

М3 

М4 

 


